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สาระการเรียนรู 

กลไกราคา 

ในระบบเศรษฐกิจ 

ตลาด 

ในระบบ

เศรษฐกิจ 

การกําหนด

ราคา 

ในระบบ

เศรษฐกิจ 

ความหมายและ

ตัวอยาง 

ของอุปสงคและ

อุปทาน 

หลักการปรับ 

และเปลี่ยนแปลง 

ราคาสินคาและ

บริการ 



ความหมายของตลาด 

ในระบบเศรษฐกิจ 
ประเภทของตลาด 

ในระบบเศรษฐกิจ 

ตลาด 

ในระบบเศรษฐกิจ 



ความหมายของตลาดในระบบเศรษฐกิจ 
          ตลาดเปนตัวกลางในการติดตอซ้ือขาย แลกเปลี่ยน

สินคาและบริการ  โดยไมสนใจวาจะมีสถานท่ีหรือไมมีก็ได   

หากมีการซ้ือขายสินคาและบริการในสถานท่ีใด ๆ ก็ถือวา

สถานท่ีนั้นเปนตลาดแลวเชนกัน  

 ตัวอยางเชน การซ้ือขายหุน ตลาดหลักทรัพยก็จะ

จัดเปนตลาดในการซ้ือขายหุน  หรือการซ้ือขายสินคาและ

บริการทางอินเทอรเน็ต  หรือระบบอิเล็กทรอนิกส (E-

Commerce) เว็บไซตนั้นก็จัดเปนตลาดในทางเศรษฐศาสตร 



ประเภทของตลาดในระบบเศรษฐกิจ 

ตลาดประเภทตาง ๆ โดยท่ัวไป มีดังนี้ 

ตลาดท่ีแบงตามลักษณะการดําเนินการขายของผูขาย 

ตลาดท่ีแบงตามประเภทของสินคาและบริการ 

ท่ีจําหนาย 

ตลาดท่ีแบงตามลักษณะของการแขงขัน 



ตลาดขายส่ง คือ ตลาดท่ีมิไดข้าย

สินคา้ใหแ้กผู่บ้ริโภคโดยตรง แต่จะ

ขายใหก้บับุคคลท่ีจะนําไปขายต่ออีก

ทอดหน่ึง ซ่ึงอาจจะเป็นพอ่คา้ขายส่ง

หรือขายปลีกก็ได ้เพ่ือนําไปขาย

ใหก้บัพอ่คา้ขายปลีกหรือผูบ้ริโภคอีก

ต่อหน่ึง โดยมีการซ้ือขายสินคา้

จาํนวนมาก 

ตลาดขายปลีก คือ ตลาดท่ีขายสินคา้ใหแ้กผู่บ้ริโภคโดยตรง ซ่ึงอาจจะเร่ิมตั้งแต่

ตลาดเล็ก เชน่ ตลาดสดใกลบ้า้น ชุมชน ตลาดนัด ตลาดน้ํา ไปจนถึงรา้นคา้-

สะดวกซ้ือ หา้งสรรพสินคา้ ศนูยก์ารคา้ โดยมีการซ้ือขายสินคา้จาํนวนไมม่าก 



ตลาดสินคา้ คือ ตลาดท่ีเน้นการซ้ือ

และขายสินคา้ ซ่ึงอาจจะแยกยอ่ยไดอี้ก 

ดงัน้ี 
1) ตลาดสินคา้ผูบ้รโิภค คือ ตลาดท่ี

จาํหน่ายสินคา้ใหแ้กผู่บ้ริโภคนําไป

บริโภคโดยตรง สินคา้ประเภทน้ีก็จะ

เป็นสินคา้ขั้นสุดทา้ย เชน่ ไปซ้ือผกั 

เน้ือหมท่ีูตลาดสดเพื่อนํามาทาํสุกียาก้ี 

รบัประทานภายในครอบครวั ดงัน้ัน 

ตลาดสดก็จะกลายเป็นตลาดสินคา้

ผูบ้ริโภค เน่ืองจากผกัและเน้ือหม ู 

เป็นสินคา้ขั้นสุดทา้ย 

2) ตลาดสินคา้ผูผ้ลิต คือ ตลาดท่ีจาํหน่ายสินคา้ใหแ้กผู่ซ้ื้อนําไปผลิตสินคา้หรือบริการอีก 

ทอดหน่ึง สินคา้น้ันจะเป็นสินคา้ขั้นกลาง เชน่ หากท่ีบา้นเป็นรา้นขายอาหารตามสัง่ เราไป 

ซ้ือผกัหรือเน้ือหมท่ีูตลาดสดเพื่อทาํอาหารขาย ดงัน้ัน ตลาดสดก็จะกลายเป็นตลาดสินคา้ผูผ้ลิต  



ตลาดบรกิาร คือ ตลาดท่ีเน้นการ

บริการเป็นแกนหลกั แต่มีองคป์ระกอบ

ของสินคา้เขา้มาชว่ยใหก้ารบริการน้ัน

ลุล่วงไปได ้เชน่ รา้นตดัผมเน้นท่ี

บริการตดัผม ไมไ่ดเ้น้นการจาํหน่าย 

กรรไกรตดัผม หรือกิจกรรมสปาเน้นท่ี

บริการนวดแผนต่างๆ ไมไ่ดเ้น้นการ

จาํหน่ายสมุนไพรขดัผิว หรือรา้น

อินเทอรเ์น็ตคาเฟเน้นท่ีบริการการใช้

อินเทอรเ์น็ต ไมไ่ดเ้น้นการจาํหน่าย

คอมพิวเตอร ์
ตลาดการเงิน คือ ตลาดท่ีมีการซ้ือขายแลกเปล่ียนเงิน เป็นแหล่งเงินทุนท่ีสาํคญัในระบบ

เศรษฐกิจแบ่งออกได ้ดงัน้ี 
       1) ตลาดเงิน เป็นตลาดท่ีใหเ้งินกูย้มืในระยะสั้น มีตัว๋สญัญาใชเ้งินหรือตัว๋เงินคลงัเป็นสินคา้ 

       2) ตลาดทุน เป็นตลาดท่ีใหเ้งินกูย้มืในระยะยาว และมีหลกัทรพัย ์คือ พนัธบตัรและหุน้ของ

บริษัทต่างๆ เป็นสินคา้ท่ีขายกนั 



ตลาดแข่งขนัสมบูรณ ์เป็นตลาดท่ี

เปิดโอกาสใหทุ้กคนสามารถแขง่ขนั

กนัไดอ้ยา่งเสรี โดยไมมี่อุปสรรค

ใดๆ คอยกีดกั้น ผลประกอบการ

ข้ึนอยูก่บัความรูค้วามสามารถของ

ผูป้ระกอบการเป็นสาํคญั 

ตลาดแข่งขนัไม่สมบูรณ ์เป็นตลาดท่ีมีลกัษณะตรงขา้มกบัตลาดแขง่ขนั

สมบรูณ ์คือ ไมเ่ปิดโอกาสใหผู้ซ้ื้อและผูข้ายมีการแขง่ขนักนัไดอ้ยา่งเสรี เป็นการ

บิดเบือนระบบกลไกตลาด ซ่ึงไมไ่ดส้ะทอ้นถึงความตอ้งการท่ีแทจ้ริงของผูซ้ื้อ

และผูข้าย มีการผกูขาดโดยกลุ่มทุน ทาํใหผู้ป้ระกอบการรายอ่ืนไมไ่ดร้บัความ

เป็นธรรมในการแขง่ขนั 



ตารางเปรียบเทียบประเภทของตลาดตามการแข่งขนั 

ประเภทของ

ตลาด 

ตลาดแข่งขนั

สมบูรณ ์

ตลาดแข่งขนัไม่สมบูรณ ์

ตลาดผกูขาด

แทจ้ริง 

ตลาดผูข้าย

นอ้ยราย 

ตลาด 

ก่ึงแข่งขนั- 

ก่ึงผกูขาด 

จาํนวนผูข้าย มากท่ีสุด 1 ราย 2-3 รายข้ึนไป จาํนวนมาก 

ลกัษณะสินคา้ 

ท่ีขาย 

เหมือนกนัอยา่ง

สมบรูณ ์

ทุกประการ 

ไมมี่สินคา้ใด

ทดแทนสินคา้ท่ี

ขายได ้

เหมือนกนัหรือ

ต่างกนัแต่มี

สินคา้ทดแทน

ได ้

แตกต่างกนัและ

หาสินคา้

ทดแทนได ้



ประเภทของ

ตลาด 

ตลาดแข่งขนั

สมบูรณ ์

ตลาดแข่งขนัไม่สมบูรณ ์

ตลาดผกูขาด

แทจ้ริง 

ตลาดผูข้าย

นอ้ยราย 

ตลาด 

ก่ึงแข่งขนั- 

ก่ึงผกูขาด 

พลงัตลาดหรือ

อาํนาจในการ

กาํหนดราคา 
ไมม่ี มีมากท่ีสุด 

มี แต่ตอ้งเป็นไป

ในทิศทาง

เดียวกบัผูข้าย

รายอ่ืน 

มีบา้ง แต่ตอ้งระวงั

เร่ืองการรกัษา

ฐานลกูคา้ หาก

ราคาท่ีตั้งสงูกวา่

คู่แขง่เกินไป 

กลยุทธท์าง

การตลาดเพื่อ

เพิ่มยอด

จาํหน่าย 

ไมจ่าํเป็น 

เนน้ไปท่ี 

การโฆษณา

ประชาสมัพนัธ์

และปรบัปรุง

คุณภาพสินคา้ 

โดยอาจไมค่าํนึง

เร่ืองลดราคา 

เน้นไปท่ี 

การโฆษณา

ประชาสมัพนัธ์

และปรบัปรุง

คุณภาพสินคา้ 

เนน้ไปท่ีการสรา้ง

ความแตกต่าง

ใหก้บัสินคา้ 

โดยเฉพาะยีห่อ้

และราคา 



ประเภทของ

ตลาด 

ตลาดแข่งขนั

สมบูรณ ์

ตลาดแข่งขนัไม่สมบูรณ ์

ตลาดผกูขาด

แทจ้ริง 

ตลาดผูข้าย

นอ้ยราย 

ตลาด 

ก่ึงแข่งขนั- 

ก่ึงผกูขาด 

ระดบัของราคา

สินคา้ ตํา่กวา่ตลาดอ่ืน สงูกวา่ตลาดอ่ืน 

สงูกวา่ตลาด 

ก่ึงแขง่ขนั- 

ก่ึงผกูขาด 

สงูกวา่ตลาด 

แขง่ขนัสมบรูณ ์

การจดัสรร

ทรพัยากรใน

ระบบเศรษฐกิจ 

มีประสิทธิภาพ

สงูสุด 

มีประสิทธิภาพ

ตํา่สุด 

มีประสิทธิภาพ

มากกวา่ตลาด

ผกูขาดแทจ้ริง 

มีประสิทธิภาพ 

มากกวา่ตลาด 

ผูข้ายน้อยราย 



การกาํหนดราคาในระบบเศรษฐกิจ 

 ประเทศไทยใชร้ะบบเศรษฐกิจแบบผสม  คือ เอกชน เป็น 

ผูก้าํหนดราคาเป็นหลกั  รฐัจะเปิดโอกาสใหเ้อกชนเป็นผูก้าํหนด

ราคาสินคา้ไดใ้นรปูแบบของ “กลไกราคา” แต่หากวนัใดท่ีกลไก-

ราคาท่ีเป็นอยูก่อ่ใหเ้กิดความเดือดรอ้นแก่คนในระบบ  รฐับาลก็

จาํเป็นตอ้งเขา้มาแทรกแซงกลไกราคาท่ีเป็นอยูน้ั่นเพื่อแกไ้ขปัญหา

ความเดือดรอ้นท่ีเกิดขึ้ น 



ความหมายและความสาํคญัของกลไกราคา 

         ตามพจนานุกรมศพัทเ์ศรษฐศาสตร ์ฉบบั

ราชบณัฑิตยสถาน ไดก้ล่าวถึงความหมายของกลไกราคาวา่ 

 กลไกราคา คือ กระบวนการปรบัตวัของราคาสินคา้

หรือบริการหรือปัจจยัการผลิตท่ีเกิดขึ้ นตามแรงผลกัดนัของ 

อุปสงคแ์ละอุปทานในตลาด โดยปราศจากการแทรกแซงใดๆ 

ในระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม กลไกราคาเป็นเคร่ืองมอื

สาํคญัในการปรบัการทาํงานของหน่วยเศรษฐกิจต่างๆ ใหเ้ขา้สู่

จุดสมดุลของตลาด 



 ราคาของสินคา้และบริการน้ัน ถกูกาํหนดขึ้ นทั้งจากผูซ้ื้อ

และผูข้ายในตลาดร่วมกนัท่ีเรียกวา่  “กลไกราคา” 



ความสาํคญัของกลไกราคา 
 ความสาํคญัของกลไกราคา จึงทาํใหต้ลาดสามารถ

ทาํงานไดม้ีประสิทธิภาพมากขึ้ น และเป็นราคาท่ีเป็นไปตาม 

“กลไก” หรือ “ธรรมชาติ” เองโดยไมม่ีการครอบงาํหรือแทรกแซง

จากฝ่ายอ่ืน ในทศันะของนักเศรษฐศาสตรก์ลุ่มเสรีนิยม อยา่ง 

อดมั สมิธ ซ่ึงเป็นบิดาแหง่เศรษฐศาสตรจ์ึงไดเ้ปรียบเปรยไว ้

ในหนังสือ “ความมัน่คงแหง่รฐั” วา่กลไกราคาน้ีเปรียบเสมือน  

“มือท่ีมองไมเ่ห็น” ท่ีทาํใหร้ะบบเศรษฐกิจรวมถึงระบบตลาด

สามารถเป็นไปไดห้รือทาํงานไดโ้ดยตวัระบบของมนัเอง 



อปุสงค ์(Demand) 
 อปุสงค ์ในทางเศรษฐศาสตร ์หมายถึง ความตอ้งการท่ีมี

อาํนาจซ้ือและความสามารถท่ีจะซ้ือสินคา้และบริการชนิดใด 

ชนิดหน่ึงของผูบ้ริโภคในระยะเวลาหน่ึง และ ณ ระดบัราคาต่างๆ 

ของสินคา้และบริการน้ัน โดยอุปสงคจ์ะเกิดขึ้ นเมื่อมีการซ้ือขาย

สินคา้และบริการแลว้เท่าน้ัน ไมว่า่จะซ้ือดว้ยระบบเงินสดหรือเงิน

ผ่อนก็ตาม 



กฎอปุสงค ์(Law of Demand) 
 กฎอปุสงคก์ลา่วว่า ปริมาณของสินคา้และบริการ 

ชนิดใดชนิดหน่ึงท่ีผูบ้รโิภคตอ้งการซ้ือ ซ่ึงแปรผกผนักบั

ระดบัราคาของสินคา้และบริการชนิดนั้นเสมอ  

เม่ือกาํหนดใหส่ิ้งอ่ืนๆ คงท่ี 



ราคาเครื่องด่ืมนํ้าผลไมต้อ่กลอ่ง 

(บาท/กล่อง) 

ปริมาณซ้ือ 

(กล่อง) 

24 1 

20 2 

16 3 

12 4 

8 5 

4 6 

  

  

หากเราตอ้งการซ้ือเคร่ืองด่ืม 

น้ําผลไม ้ตามกฎอุปสงคจ์ะพิจารณา

แต่ระดบัราคาของเคร่ืองด่ืมน้ําผลไม้

ในเวลาน้ัน โดยไมค่าํนึงถึงรายได ้

ของผูบ้ริโภค และรสนิยมในการด่ืม

น้ําผลไม ้หรือฤดกูาลวา่อากาศรอ้น

หรือหนาว 

ตวัอยา่งของอุปสงค ์

ดงันัน้ 

เม่ือราคาสินคา้บริการชนิดหน่ึง                      ความตอ้งการซ้ือสินคา้และบริการชนิดนั้นจะ 

เม่ือราคาสินคา้บริการชนิดหน่ึง                      ความตอ้งการซ้ือสินคา้และบริการชนิดนั้นจะ 

แปรผกผนักนั 

เพ่ิมข้ึน 

ลดลง 

ลดลง 

เพ่ิมข้ึน 



  

  

หากเคร่ืองด่ืมน้ําผลไมร้าคากล่องละ 24 บาท ผูซ้ื้อจะมีความตอ้งการซ้ือเพียง 1กล่อง 

แต่หากเคร่ืองด่ืมน้ําผลไมร้าคากล่องละ 4 บาท จะมีความตอ้งการซ้ือถึง 6 กล่อง  

จากตารางดงักล่าวสามารถนํามาแสดงเป็น “เสน้อุปสงค”์ ได ้ดงัน้ี 

สรุปจากตารางขา้งตน้ 



ปัจจยัในการกาํหนดอปุสงค ์

ราคาสินคา้ 

รายไดข้องผูบ้ริโภค 

ราคาสินคา้อ่ืนท่ีเก่ียวขอ้ง 

การเปล่ียนแปลงของฤดกูาล 

รสนิยมของผูบ้ริโภค 

จาํนวนประชากร 



อปุทาน (Supply) 
 อปุทาน ในทางเศรษฐศาสตร ์หมายถึง จาํนวนสินคา้และ

บริการซ่ึงผูผ้ลิตเต็มใจท่ีจะผลิตและนําออกขาย ณ ระดบัราคา

ต่างๆ ในระยะเวลาท่ีกาํหนด 

   ดงันั้น อปุทาน กลา่วว่า ความตอ้งการขายสินคา้ 

ชนิดหน่ึงเม่ือมีราคาระดบันั้น 



กฎอปุทาน (Law of Supply) 

 กฎอปุทาน กลา่วว่า ปริมาณของ

สินคา้และบริการชนิดใดชนิดหน่ึงท่ีปริมาณ

เสนอขายสินคา้ ซ่ึงมาแปรผนัโดยตรงกบั

ราคาของสินคา้และบริการชนิดนั้นเสมอ 

โดยกาํหนดใหปั้จจยัอ่ืนคงท่ี 



เม่ือราคาสินคา้บริการชนิดหน่ึง                     ปริมาณเสนอขายสินคา้และบริการชนิดนั้นจะ ลดลง ลดลง 

เม่ือราคาสินคา้บริการชนิดหน่ึง                     ปริมาณเสนอขายสินคา้และบริการชนิดนั้นจะ เพ่ิมข้ึน เพ่ิมข้ึน 

แปรผนัโดยตรง 

ราคาเครื่องด่ืมนํ้าผลไมต้อ่กลอ่ง 

(บาท/กล่อง) 

ปริมาณขาย 

(กล่อง) 

24 6 

20 5 

16 4 

12 3 

8 2 

4 1 

  

  

กฎอุปทานจะพิจารณาไปท่ีระดบั

ราคาสินคา้ท่ีอยูใ่นช่วงเวลาน้ัน 

โดยกาํหนดใหปั้จจยัอ่ืนๆ เช่น 

ตน้ทุนการผลิต จาํนวนผูข้าย 

รายอ่ืนอยูค่งท่ี ดงัน้ัน หากเรา

ตอ้งการขายเคร่ืองด่ืมน้ําผลไม ้

ราคาจะเป็นไป ดงัตาราง 

ตวัอยา่งของอุปทาน 



  

  

        จะเห็นไดว้า่ หากน้ํา

ผลไมร้าคากล่องละ 24 บาท 

จะมีความตอ้งการขายถึง 6 

กล่อง แต่หากราคากล่องละ 

4 บาท ซ่ึงตํา่ท่ีสุด ก็จะมี

ปริมาณขายท่ีตํา่สุด คือ 1 

กล่อง จากตารางสามารถ

แสดงเป็นเสน้อุปทานไดด้งัน้ี 

สรุปจากตารางขา้งตน้ 



ปัจจยัในการกาํหนดอปุทาน 
ราคาสินคา้และบริการ 

จาํนวนผูผ้ลิต 

ตน้ทุนการผลิต 

เทคโนโลยกีารผลิต 

นโยบายของรฐับาล 



หลกัการปรบัและเปล่ียนแปลงราคาสินคา้และบริการ 

 จากตารางจะเห็นไดว่้า หากนํ้าผลไมร้าคากลอ่งละ 16 บาท 

ปรมิาณซ้ือ (อุปสงค)์ กบัปรมิาณขาย (อุปทาน) จะเทา่กนัพอดี 

ท่ี 4 กลอ่ง ทาํใหสิ้นคา้หมดพอดี เกิดเป็นราคาดลุยภาพ 



ราคาดลุยภาพ 

ภาวะดลุยภาพ 

ปรมิาณดลุยภาพ 

= ราคาท่ีเกิดจากปริมาณซ้ือ 

    และปริมาณขายเท่ากนั 

= ปริมาณซ้ือขายท่ีเท่ากนัพอดี  

    (สินคา้หมด) 

 หากราคาน้ําผลไมอ้ยูส่งูกวา่ดุลยภาพ (กล่องละ 20, 24, 28 บาท) ก็จะทาํ

ใหอุ้ปทานมากกวา่อุปสงคซ่ึ์งเรียกวา่ อุปทานส่วนเกิน ซ่ึงทาํใหป้ริมาณสินคา้เหลือ 

หากผูข้ายตอ้งการขายใหห้มด ก็ตอ้งปรบัราคาสินคา้ใหล้ดลงมาสู่ราคาดุลยภาพ  

ในทางตรงขา้ม หากราคาน้ําผลไมอ้ยูต่ํา่กวา่ดุลยภาพ (กล่องละ 12, 8, 4 บาท)  

ก็จะทาํใหอุ้ปสงคม์ากกวา่อุปทาน  ซ่ึงเรียกวา่ อุปสงคส์่วนเกิน ทาํใหป้ริมาณสินคา้ 

ขาดตลาด ผูซ้ื้อจะแยง่กนัซ้ือ โดยเสนอราคาใหส้งูข้ึน โดยอุปสงคส์่วนเกินจะลดลง

เร่ือยๆ จนถึงจุดดุลยภาพในท่ีสุด  ทั้งหมดน้ีสามารถแสดงเป็นกราฟได ้ดงัน้ี 
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